
Srbija: Ulazak na 
globalno finansijsko tržište





 

Iskustvo pokazuje da lokalne ekonomije imaju 
koristi od međunarodne harmonizacije



 

Domaća štednja raste, povećava se finansijska 
stabilnost, efikasnija je alokacija kapitala



 

Lokalno tržište osiguranja: poboljšava usluge 
klijentima, povećava se efikasnost



 

Konkurentnost raste što je korisno za osiguranike i 
društva za osiguranje

Zašto ući na međunarodno tržište?





 

Finansijski sistem, uključujući i osiguranje, menja 
se pod uticajem društvenih i ekonomskih događaja



 

Finansijski sistem sve više prelazi nacionalne i 
granice između delatnosti



 

Rezultat su finansijski konglomerati, grupe 
društava i finansijska konvergencija

Globalno tržište osiguranja





 

Stvara širi skup rizika



 

Ključna je saradnja među regulatorima



 

Odgovornost za održavanje stabilnog 
međunarodnog tržišta osiguranja

Izlazak na globalno tržište: 
Regulatorna perspektiva





 

Opšti principi supervizije osiguranja 
Međunarodnog udruženja superviora osiguranja 
(IAIS)



 

Solventnost
 

II i
 

EU

Međunarodni regulatorni okvir 
osiguranja





 

Koordinacija sa
 

IAIS i
 

EU



 

Fokus na superviziju grupa, sistemsku regulativu i 
obostrano priznavanje supervizora



 

Tri stuba: merenje imovine, obaveza i kapitala, 
proces revizije nadzora i zahtevi za obelodanjivanjem

Solventnost II





 

Globalno prihvaćeni okvir za regulisanje oblasti 
osiguranja



 

28 principa koji obuhvataju teme od ovlašćenja 
supervizora do nametanja sankcija i izlaska sa 
tržišta



 

Međunarodna mera spremnosti supervizora da 
uđe na globalno tržište

Ključni principi IAIS



6

17

5

Usklađeno
Znatno usklađeno
Neusklađeno u znatnoj meri

Usklađenost sa IAIS principima

Trenutno stanje
24

31

Predložene izmene propisa
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